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Hemelingen. Wer kennt es nicht: Von einer
Tiite Studentenfutter bleibt meistens ein kleb-
riger Rest ungeliebter Rosinen in der heimi-
schen Nussschale zuriick. Die Bremer Studie-
renden Sebnem Yaruz und Firat Sicak wollen
mit ihrem frisch gegriindeten Unternehmen
»,Nusswahn“genau das é@ndern. Ihr Biiro, von
dem ssie die Expansion ihres Start-ups planen,
liegtim ehemaligen Verwaltungsgebdude des
Konecke-Werkes.

»Wirwollten weg von dem etwas langweili-
gen Image und den Nussmischungen, die
randvoll mit Rosinen sind“, sagt Firat Sicak.
Dabei zeigt er eine Auswahl von Niissen, die
er gemeinsam mit Sebnem Yaruz fiir den Ver-
kauf ausgesucht hat: Sweet Sour (Siif3-sauer),
Niisse mit Olivengeschmack oder Rauch-
aroma und eine eigene Kreation, die Bananen-
chips mit Kafffeearoma und Schokolade ver-
bindet. Denn neben Niissen und Nussmi-
schungen vertreiben die beiden Studenten
auflerdem auch verschiedene Sorten Trocken-
friichte und schokolierte Drageés.

Seit einer Woche ist der Internetshop on-
line, iber den Privatkunden bestellen konnen.
Urspriinglich strebten die Jungunternehmer
aber ein anderes Geschiftsprinzip an. ,Eigent-
lich war geplant, dass wir Firmen beliefern.
Aber durch Corona machen die meisten Fir-
men viel Homeoffice und sparen auflerdem,
wo sie konnen®, sagt Sicak. Vorbild sei ndm-
lich urspriinglich das Geschift seines Bruders
gewesen, der Unternehmen mit frischem Obst
beliefert. ,Aber nur Obst fand ich langweilig.
Warum nicht noch etwas anderes?”, erklart
Sicak ihre Gedankengénge. In den vergange-
nen Monaten folgte dann aber die Anpassung
der Geschiftsstrategie. ,,Durch den Schwenk
auf die Privatkunden haben wir jetzt natiir-
lich auch eine gréfSere Zielgruppe, sagt Sicak,
der an der Universitdt Bremen Betriebswirt-
schaft studiert.

Nachhaltigkeit ist ihnen wichtig

Wert legen die beiden Unternehmensgriinder
darauf, dass sie ihr Angebot moglichst nach-
haltig verpacken und vertreiben. ,Wir verschi-
cken zum Beispiel unsere Niisse emissionsfrei
und wir verzichten auf Aluminium® erklért
Sicak.

Niisse werden in der Regel in Aluminium
beschichteten Materialien verpackt. Das
Leichtmetall hat eine hohe Barrierewirkung
und verhindert die Oxidation der Niisse,
sprich: Der Inhalt der Packung bleibt ldnger
haltbar. Aluminium ist in der Herstellung al-
lerdings sehr energieintensiv. ,Wir wollen
aber, dass unsere Tiiten moglichst nachhaltig
sind‘, sagt Sicak, der in Lilienthal wohnt. Dazu
gehort auch, dass die Tiiten nicht nur recycel-
bar, sondern auch wiederverwendbar sind.
,Die Menschen legen heute mehr Wert auf
Nachhaltigkeit und das ist auch uns wichtig.”
Ein Teil des Verkaufserloses geht aufierdem
als Spende an eine Hilfsorganisation.

22 Produkte haben die beiden Griinder ins
Angebot genommen. Die Auswahl sei dabei
durchaus schwer gefallen, sagen sie. ,Wirwa-
ren bei einem GrofShdndler aus Hamburg und
haben dort mit Kittel und Haarnetz das ge-
samte Sortiment ausprobiert®, sagt Sicak. Als
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Sebnem Yaruz und Firat Sicak setzen auf neue Mischungen und nachhaltige Verpackungen.

personliche Highlights aus dem eigenen An-
gebot nennt Yaruz Wasabi, getrocknete Kiwis
und Himbeeren mit Vollmilchschokolade. Fiir
Sicakist es der Honey-Mix bei den Niissen und
die getrocknete Ananas bei den Friichten.
,uUnd bei den schokolierten Drageés auf jeden
Fall die Erdbeeren mit weifSer Schokolade.”

Schwieriger als die Auswahl der Niisse habe
sich dann aber die Suche einer geeigneten Ver-
packung erwiesen. ,Wir haben fiir die Suche
sechs Monate gebraucht®, berichtet Sicak. Die
bunten Banderolen stammen aus Bremen.
Unter ihnen verstecken sich kleine Botschaf-
ten, zum Beispiel zum Thema Nachhaltigkeit
und Umweltschutz.

Knapp eineinhalb Jahre hat es von der Idee
bis zum fertigen Produkt gedauert. ,,Nun geht
es darum, richtig bekannt zu werden®, sagt
Sebnem Yaruz, die Medieninformatik studiert
und kurz vor ihrem Bachelor steht. Dazu ge-
horte unter anderem eine Kampagne mit In-
fluencern - Menschen, die in den sozialen Me-
dien ein breites Publikum erreichen. Und auch
die ersten Lebensmittel-Geschifte beliefern

die beiden. ,Wirlassen gerade grof3e Displays
produzieren und wollen dann die familienge-
fiihrten Supermaérkte ansprechen und darii-
ber in den Einzelhandel kommen*, erklirt Si-
cak.

Unterstiitzung bekommen die Mittzwanzi-
ger aus ihrem Umfeld. ,Die Freunde und
unsere Kommilitonen feiern das total und sa-

Pistazien gehoren ebenfalls zum Sortiment der
Unternehmensgriinder.
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gen, dass das was wird, sagt Yaruz. Riicken-
deckung bekdmen sie auflerdem von ihren Fa-
milien. Aber auch seitens Bremer Institutio-
nen bekamen die Firmengriinder offenbar
schnelle und unbiirokratische Hilfe. ,,Die Bre-
mer Aufbaubank war unkompliziert und so,
dass die Hilfe auch ankommt®, sagt Sicak. Die
Bremer Aufbaubank ist das Landesforderins-
titut des Landes Bremen und vergibt unter an-
derem zinsgiinstige Kredite an Unterneh-
mensgriinder.

An das Biiro im Verwaltungsgebédude der
ehemaligen Fleischwarenfabrik Konecke wie-
derum kamen Yaruz und Sicak iiber Familien-
bande: Schon Sicaks Onkel besaf3 dort ein
Biiro und stellte den Kontakt zur Zwischen-
zeitzentrale (ZZZ) her, die die Biiros verwaltet
und vermietet. ,,Und die waren fiir uns auch
immer ein guter Ansprechpartner und hatten
Tipps fiir uns parat®, sagt Sicak. Nun soll der
Nusswahnsinn in Hemelingen richtig star-
ten - und damit vielleicht weniger Rosinen als
Rest der Nussmischung in heimischen Scha-
len {ibrig bleiben.



